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n Innovazione & design  
come leva competitiva  
per la crescita  
delle medie imprese

Milano, 22 novembre 2006 - ore 14.00
Palazzo Mezzanotte Congress and Training Centre
Piazza Affari, 6



Le imprese italiane sono di fronte ad un bivio: la crescita o lo stallo in posizioni di nicchia. Lanciare prodotti 
innovativi che mettano insieme la dimensione fisica e prestazionale del prodotto con i suoi aspetti immateriali 
(interfacce/modalità di interazione e valenza simbolica), con l’obiettivo di creare esperienze “memorabili”, può 
essere la risposta. Sono queste esperienze memorabili che spingono il consumatore a pagare un prezzo superiore, 
che instaurano meccanismi di fidelizzazione e che generano il passaparola, strumento di marketing sempre più 
efficace per allargare la base clienti in maniera rapida e con investimenti limitati.

Saluto di benvenuto - Massimo Capuano, Borsa Italiana 

Introduzione al workshop 
Andrea Granelli, Domus Academy e Kanso

“Nanismo” e crescita nelle aziende Italiane
Luca Lombardo, Borsa Italiana

Alcuni casi di crescita grazie a “innovazione&design”
Il caso FIAM 
Giorgio De Michelis, Domus Academy e Università Bicocca
Il caso SVGomma 
Giulio Ceppi, Domus Academy e Total Tool

Brevetti e trasferimento tecnologico per la crescita: un consuntivo 
Riccardo Pietrabissa, Politecnico di Milano

Riflessioni ed esperienze sul finanziamento dell’innovazione 
Massimo Arrighetti, Banca Intesa 
Pierluigi Paracchi, Quantica sgr

La nuova alta formazione manageriale: MBD e dSchool 
Sebastiano Bagnara, Domus Academy e Politecnico di Milano

Discussione con i partecipanti 
Luca de Biase, Nòva

•

•

Per adesioni e informazioni: 
innovazione&design@borsaitaliana.it
tel. 02 72426256
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