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«EXPERIENCE ROMA:-

@ Fare di Roma il laboraterio di un nuwovo medo
di cone il turlsmo culturale, anche grazie al-
I'apporto dalle nuove tecnaelogie. E questo I'obiett-
vo di «Experience Romar, il progetio di Camera di
Comrerclo e Comune dl Roma presentato lerd al
tempio di Adriano dal sindace Walter Veltrond. dal
presidente della Camera di Commersio Amdrea
Mondello, dall’assessore regionale all’ lnnovazio-
ne e turismo Raffaele Ranued, dal presidente del
[Hstretto dell’audicovisivo e dell Tet Andrea Granelli
& dal presidente di RomaWireless Glanni Celata.

«Experiance Romas ha 'obiettivo di mettere Ro-
ma al eentro dall' Innovazions del turlsmo cultura-
le, di sfruttare pit & meglio | giacimentd colmurali
della Ciita sterna. facen civivars be vigile anche
navigando con il sistomn Wireless che o Roma si
sta aspandendn & macchia d'olin, Cosi Roma pos
trebbe diventare Napripista di una via ifaliana al
furismo culturala, grazie alla creaziona di «un ap-
g‘ov:ciu progettuale e di piattaforme tecnologic

cilmente utlizzahil in altre citth d'arte e 1
di elevatn interesse turistico-culturales, come
Granelli. I tutte per sfar diventare la Lfipalale -
spieglia}eiundeﬂn - citth leader del paese perla capa-
cith dl innovare trasformandos] in un laboratorio
di un noevo modo di conceplre B turksma costruen-
do umn meedelly da esportare anche in aleri luogh
dell Tealine.

Ma parché Roma? Perché ha aumentato b pro-
senze turistiche negli ultimi anni, a fronte di una
dirnimuzione a livello nazionale, Un trend positiva
confermato da un dato elaborato dall’Ulficio italia-
nocambio e diffiuse progrio jeri dal sindaco Valtre-
ni: i furisti stranieri in visita a Roma nel 2005 han-

no speso il 14,2 per canto in pili rispetto al 2004,
passando da 3732 a 426% milioni d euro. Nello
gtesso arco temporale in ltalia la spesa & aumenta-

ta sobp dello 0.15 per cento, un dato che diventa
negativo se depurato dell'inflazione. Ma 51 pub fa-
re di pils. Puntando ad esempio sulle emogor. <l
turista - dice Veltroni - deve desiderare di lornare
a Roma per poter rivivere le emozioni uniche che
una clith unica al mondo g procuras. E puntare
sul mrdsia culiurale & anche un buon & . Lo
dleono le statistehe, secondo le quakl nel 2003 «la

SPIER nwdiugimal:inm nel 2003 & stata per il turi-
sta balneare di 74 surn, per il turista balneares teda-
sco i 55 euro mentre, per il turista culturale di
101 sures,

Fassande dalle parole al {ati, sono tre le prime
inkzlative concrete collegate
al progetio «Experience Ho-
maw: la realizeariore  di
un‘alta scuola - la Domuos
Acaedemy - per formare quel-
ki chevengono definiti samaod
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La Citta eterna laboratorio del turismo culturale

Presentato {eri
un innovativo

creatori ndotto turisti-
gﬂcu]hra]uz Ia treaziuﬂni pmgem}

-ll’F“ # .
ma Brehaologicas, ¢ fEne Ia della Camera

ione di iz Lo . .
muti localizzati o personaliz 0 COMMENCio
zatl per il turista chigmato - . .
p e del Campidoglio

“-’laﬁn in Fomas con wi-fi
nel sit culiurali. «I mio se-
gno - confessa Veltrond - &
el i sapere che un turista va a vedere [ Cara-
W o a santa Maria del Popole e, quando esee, si
siede & piazza del Popolo @ rivive quell emozione
navi 0 om0 Gompubers,

«Experience Romas & suna perfeita sintesi ol
quatnito anche 1a Regions Lazio imea Ranus
ci - ha scalto di fare stanziando cospicud finanzia-
mentl per la ricerca, I'innovazione tecnologica e la
promozons turistica con |'istituzdone dei due fondi
che mettono & disposizions quasi S0 milioni di eu-
ronel prossimi tre anmnde.




15-M A R-ZIMM

Chiotudions Ramn

ETEMPO cromica Roma

Direttore: (inetano Pedulla

da pag. 35

I progetti: una scuola di formazione, pill tecnologia e nuove strutture 21 Mercati Traianei

Turismo culturale, Roma rilancia

Presenze in aumento del 5%. Veltroni: «Siamo un punto di riferimento»

FERBEAID regala un aliro recond
per Bomi, caplitale del turismo. 5e-
condo | dati provvisord dell’Ente bi-
laterale del. turlamo infard, il mesa
sooreo sl & chiuso reglstrando um 5
per cenio in pil di presenze fursti-
che nella Citth cterna rispetto a
febbrain H05, quando gia si e
avartg un incremsenbe dell R per cen-
1o sul 2004, Nen solo, Ad aumenta-
re & anche la spesa del wurist sora-

‘nlerd che, cifre diffuse questa volta

dall'Ufficie ltaliano cambi, passa
da 3.732 milioni di euro nel 204 a
4269 milioni nel 2005 Dungue,
+14,2 per cento, Tutto gquesto men-
ire in Italia, mello stesso periodo
congiderato, la crescita della spesa
clei turist stranieri & stata pari allo
0,15 per cento, inferiore all'inflazio-
ne e, quindi, in decremento.

La presentazions jierd mattina del
progeito «Experience Roamna: crea-
one di un laboratorio per I'innova-
ijl:-n-ed:El turismoe -i11_|J]h.|.TnJe-«. elabo-
rato da un gruppo di lavero compo-
sto da Camera dl:.li COMMETcio, ingg-
strid, artigianato ¢ agricoliura, Co-
mune, Eegione & Distrento dell'sa-
dinvisive e dell'let, ha rnﬁuhtn un'
alira bella ilrl!l:li!p'rll‘. olf Forma, ams-
ta dai twristi i utie il mondo e in
aszoluta controtendensa, quanto al-
le presenze, rispetto al resto del
Paese.

Fropre per questo motivo, ha
softolineato i sindaco Walter Vel-
troni nel corsa del suo intervento,
=& impaortante fare della capitabe il
centro dell'innovezione del -

amoe culiurale rendendola un pun-
te di riferimento nazionale ¢ inter-
nazbonale per la sperimentazions
dli nuove tecnologie da applicare 2
questa forma di twrismos, Esalta-
mente cib che si propons di realiz-
zare 1l progetic sl périence Iit_r-
s, sCarcline del mwo approccio
al sistema-iurismao - spiega il prosi-
dente del Distrente audtiowvisim e Il
Andrea Granelll - sara vna task-for-
we conrdinara dal Dastretio che for-
mulera le proposte di progeio e
=ard interfaccia verso gili opinlon
Teader per comunicare le novith
wche win win saranno messe sl tap-
petos, Tre le inkzlatve ooncoete gii
operative: la creazione di un'Alta
scunla per la formazione ded proget-
tiatl e pestor] dell'esperien:a cultu-
rale; La realizzazione della «Poria
d'accesso & Roma archeo logicas,
un]pumn di partenza situato pres-
=0 | mercati di Traiano per visitare
il patrimonio della capitake; ki doa-
ziome in centro storico di 60 punu
ali connettivith wi-fl per fornire, sen-
za fili. una sere di informazdoni e
=apvid innovativi. «Wogliamo wtiliz-
zare Homa come laboratorio per
una concezione mnovativa dek £ uri-
=me da esportare a livello naziona-
lew, ha dewmo il presidente della
Celae Andrea Mondello,

L'essessore regionale all Innova-
zione e turismo Raffeele Ranuccd,
Tha sottolineato invece la preziosith
i avers ouna citth in cui § bend
wubturali i sposano con 1'innovazio-
res, rcordands che «l Lazlo & la

rima regione italilana per investl-
rentl netla cercan,




TURISMO: PARTE DA ROMA LABORATORIO PER INNOVAZIONE E CULTURA
PRESENTATI TRE PROGETTI PER USO NUOVE TECNOLOGIE E WIRELESS

(ANSA) - ROMA, 14 mar - Riportare il turismo e la cultura al centro del dibattito economico e
accreditare Roma quale laboratorio di sperimentazione di un nuovo approccio culturale che si basa
sulle nuove tecnologie per creare un modello utile per tutto il Paese. E' questo I'obiettivo che Camera
di Commercio di Roma e Comune di Roma si sono dati con il progetto 'Experience Roma: creazione
di un laboratorio per l'innovazione del turismo culturale” presentato oggi dal sindaco Walter Veltroni,
dal presidente della Cciaa Andrea Mondello, dall'assessore regionale all'innovazione e turismo
Raffaele Ranucci, dal presidente del Distretto dell'Audiovisivo e dell'lct Andrea Granelli e dal
presidente di RomaWireless Gianni Celata.

Roma, forte degli ottimi risultati di presenze turistiche, che segnano un distacco notevole anche
rispetto al resto del Paese, vuole andare oltre e "far diventare la Capitale - ha spiegato Mondello -
citta' leader del paese per la capacita’ di innovare trasformandosi in un laboratorio di un nuovo modo
di concepire il turismo costruendo un modello da esportare anche in altri luoghi dell'ltalia". Monumenti,
opere d'arte, momenti culturali "devono essere messi in relazione - ha aggiunto - alle emozioni". Ed €'
proprio sulle "emozioni" che punta Veltroni quando spiega che "il turista deve desiderare di tornare a
Roma per poter rivivere le emozioni uniche che una citta' unica al mondo gli procura”. E per
incrementare il desiderio di ritornare a vivere I'emozione Roma, ecco 'Experience Roma', una "perfetta
sintesi di quanto anche la Regione Lazio - ha sottolineato Ranucci - ha scelto di fare stanziando
cospicui finanziamenti per la ricerca, l'innovazione tecnologica e la promozione turistica con
listituzione dei due fondi che mettono a disposizione quasi 80 milioni di euro nei prossimi tre anni".

Obiettivi di Experience Roma quelli di "mettere la citta' di Roma - ha spiegato Granelli - al centro
dell'innovazione del turismo culturale e, in secondo luogo, creare un approccio progettuale e
piattaforme tecnologiche facilmente utilizzabili in altre citta' d'arte e luoghi di elevato interesse
turistico-culturale per costruire, sviluppare e diffondere, e questa e’ la novita', un 'approccio italiano' ".
La preoccupazione €' quella di fermare 'arretramento dell'ltalia dalle classifiche mondiali, cosa che sta
avvenendo per il Paese ma non per Roma, nonostante il suo straordinario patrimonio culturale. E la
riflessione parte proprio dai dati economici che dimostrano come "la spesa media giornaliera nel 2003
e' stata per il turista balneare di 74 euro, per il turista balneare tedesco di 55 euro mentre, per il turista
culturale di 101 euro".

Dunque il progetto e’ quello di puntare sul turismo culturale, sfruttare al meglio il valore dei
giacimenti culturali non sempre fruibili appieno, far rivivere le visite anche navigando con il sistema
Wireless che a Roma si sta espandendo a macchia d'olio. E per farlo "utilizzare l'innovazione
tecnologica che - ha spiegato Granelli - valorizza il turismo e crea un nuovo settore produttivo perche'
sviluppa un'industria di tecnologie e materiali".

Tre le prime iniziative concrete collegate al progetto Experience Roma, la realizzazione di un'alta
scuola - la Domus Academy - per formare quelli che vengono definiti "nuovi creatori del prodotto
turistico-culturale"; la creazione nel cuore di Rom archeologica di quello che viene indicato come il
'punto di partenza’ per visitare il patrimonio archeologico di Roma chiamato la "Porta di accesso a
Roma archeologica" e, infine, la creazione di servizi e contenuti localizzati e personalizzati per il
turista chiamato "Viaggio in Roma" con wi-fi nei siti culturali.

"Il mio sogno - ha confessato Veltroni evidentemente entusiasta dei progetti che vedono anche una
Roma concentrata in una sorta di play-station per turista - €' quello di sapere che un turista va a
vedere il Caravaggio a santa Maria del Popolo e, quando esce, si siede a piazza del popolo e rivive
quell'emozione navigando con il suo computer".

Tra poco piu’ di qualche mese grazie a questo progetto sara’ possibile.(ANSA).
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