Morano
con Condé¢ Nast

Sara Noris Morano, signo-
ra milanese delle pubbliche
relazioni, a eccuparsi della
comunicazione corporate di
Condé Nast. E la prima volta
che la casa editrice guidata
da Giampaolo Grandi decide
di comunicare all'esterno in

modo organico le attivith le- |

gate alla gestione istituziona-
le ¢ finanziaria ¢ la scelta ¢
caduta su una delle proles-
sioniste pit note ed esperte
nel settore economico finan-
ziario ¢ molto ben inwrodotta
nell'ambiente dei media.
Nell'ambito della comu-
nicazione di Condé Nast,
Emanuela Schmeidler se-
gue gli eventi speciali legati
a Vogue Nalia ¢ all’'Uomao
Vagie, mentre Mara Vitali
si occupa seltimanalmente
del lancio di Vanitv Fair.

Olivares a Berlino

Infaticabile Olivares. Le
sue edizioni hanno appena
pubblicato il catalogo della
‘Mostra del ritratto romana’,
allestita all’Altes Museum di
Berlino ¢ inaugurata dal pre-
sidente Ciampi ¢ dal presi-
dente federale Kohler. 11 so-

fisticato catalogo in lingua
| tedesca da conto dell'esposi-
zione incentrata sulla testa
dell'lmperatore Costantino,
riportata alla luce nel Foro
Traiano il luglio scorso.

Bari ricorda
Franco Sorrentino

L'associazione dei consi- |

slieri provinciali di Bari sta
&

| preparando la seconda edi- |

sta, nonché ex consigliere
nazionale dell' Ordine e presi-
dente della Provincia barese,
scomparso nel giugno 2001,
Il premio ¢ patrocinato da
Comune, Provincia, Regione
Puglia, Ordine dei giomnali-

FATTI&FLASH

sti, universita e Politecnico
di Bari. | riconoscimenti eco-
nomici sono formiti dalla ve-
dova di Sorrentino, Ida: 2mi-
la euro per il miglior lavoro
Su carta stampata o servizio
radiotelevisivo su Bari ¢ la

sua provincia ¢ altri mille eu-
ro per tesi di laurea sulla sto-
ria del capoluogo pugliese. 1
premi saranno consegnati in |
giugno, in occasione del |
quinto anniversario della |
scomparsa di Sorrentino.

turismo della Re-

Roma, 'esperienza é un affare

artire da Roma per conquistare il mon-

do. Idea veechia? Forse, ma con le teenolo-
gie diventa nuova. Il progetto & quello di usare
I'immenso patrimonio artistico ¢ culturale del-
la capitale, confezionarlo in un sistema inte-
grato di design, logistica, economia, tecnolo-
gia digitale e wireless, e traslormarlo in pura
esperienza emotiva per il turista. Sfruttando
cosi appieno le potenzialiti economiche delle
ricchezze paesaggistiche ¢ culturali, vero ‘oro
nero’ dell'Ttalia. 1l progetto si chiama Expe-
rience Roma, ¢ sperimentera nella Citta Eter-
na gia dalla prossima estate un modello da ap-

| plicare poi su scala nazionale.

11 14 marzo scorso 'hanno presentato insie-
me il sindaco di
Roma, Walter Vel-
troni, il presidente
della Camera di
commercio di Ro-
ma, Andrea Mon-
dello, I'assessore
all'Innovazione ¢

gione Lazio, Ral-
facle Ranucci, il
presidente di Ro-
maWireless, Gian-
ni Celata, ¢ An-
drea Granelli, pre-
sidente del Di-
stretio dell’andio-
visivo ¢ dell'ict ¢
fervente sostenito-
re della econvergenza tra cultura, business e
tecnologia. Dall'esperienza di Roma, Granelli
vuole ricavare “un approccio progettiuale e

piattaforme tecnologiche facilmente utilizza- |

bili in altre citta d'arte ¢ luoghi di elevato inte-

resse turistico ¢ culturale”. Con un'idea preci- |

sa di business Granelli ricorda che: “Il turista
culturale spende in media 101 euro al giomo,
contro i 55 del turista balncare tedesco”. A Ro-
ma, del resto, il flusso turistico aumenta co-
stantemente: pitt 5% nel 2005, dopo il pih 8%
del 2004, E con una spesa aumentata, sempre
nel 2005, del 14,29 (contro lo 0,5% naziona-
le), raggiungendo i 4.263 milioni di euro.

Ma si pud fare di pin, spiega ancora Granel-
li: “Utilizzare I'innovazione tecnologica, che
valorizza il turismo ¢ ¢rea un nuovo settore
produttivo, perché sviluppa un'industria di
tecnologie ¢ materiali”. Approccio condiviso

zione del premio giomalisti- | dalla Regione Lazio, che ha stanziato 80 mi-

co Franco Sorrentino, intito- |

lato allo serittore ¢ giomnali-

lioni di euro nei prossimi tre anni per ricerca,

innovazione tecnologica e promozione turisti- |

Andrea Granelli, a sinistra, presidente del Distretto
dell’audiovisivo e dell'ict di Roma, e Andrea Mondello,
presidente della Camera di commercio di Roma (foto
Olycom, StudioFranceschin).

ca, ¢ dal Comune di Roma. “Il turista deve de-
siderare di tornare a Roma per poter rivivere
le emozioni uniche che una citta unica al
mondo gli procura”, sintetizza Veltroni,

Dal punto di vista operativo, il progetto
ruota attorno a una task force per l'innovazio-
ne sul turismo a Roma, coordinata dal Di-
stretto dell'audiovisivo e dell’ict, e che cura la
progettazione ¢ 'integrazione dei vari inter-
venti. Tre progetti principali sono gii in fase
di realizzazione. 1l primo ¢ la nuova porta
d’accesso a Roma archeologica: realizzata
presso i mercati di Traiano, dara al turista un
punto di partenza ¢ d'orientamento per [ruire
appieno I'immensa ricchezza archeologica ro-
mana, superando
anche grazie alle
tecnologie multi-
mediali gli osta-
coli dovuti alla
sua dispersione
su un'area vastis-
sima. Granelli az-
zarda un paralle-
lo: “C’¢ un"analo-
gia di senso con
la piramide del
Louvre. A Roma
come a Parigi ve-
diamo non un
museo, ma un
universo, Che ha
un suo punto
d’accesso”.

11 secondo progetto, Viaggio in Roma, sfrut-
ta la gid awiata realizzazione di una rete wi-fi
(senza [ili) nelle zone di grande interesse cul-
turale per creare servizi ¢ contenuti localizza-
ti ¢ personalizzati, che il turista potra ‘naviga-
re' in piena mobiliti.

1l terzo progetio & forse quello concettual- |
mente piit innovativo: I'Alta scuola per la for-
mazione dei progettisti e gestori dell'esperien-
#a culturale. “Sard un luogo d'eccellenza che
formerd una figura altamente multidisciplina-
re ¢ oggi inesistente”, spiega Granelli. “Un
creativo ¢ un designer che perd conosce anche
marketing ed economia, € naturalmente tecno-
logie digitali ¢ storia dell’arte. Sari una scuola
fortemente intemazionale”, si entusiasma, “un
fiore all'occhiello italiano dove verranno a im-
parare da ogni parte del mondo”. Per assicura-
re la massima qualita, la scuola viene realizza-
ta in accordo con la Domus Academy, forse la
pit prestigiosa scuola di design italiana.
Jean-Luc Giorda




