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iamo alla seconda fase di In-
, all'era digitale. Ed ec-
co, puntuale e tempestivo, esce il
terzo volume della serie promos-
sa da Bruno Lamborghini nel-
I'ambito della sua attivita di pro-
fessore nel corso di laurea in
scienze della comunicazione alla
facolta di scienze politiche dell'U-
niversita Cattolica di Milano. Tito-
lo del volume, firmato da Bruno
Lamborghini e Stefano Donadel:
“Innovazione e creativita nell'era
digitale - Le nuove opportunita
della Digital Sharing Economy"
(Franco Angeli Editore; prefazio-
ne di Alberto Quadrio Curzio).

Il primo volume & del 2000:
“Guida alla Net Economy”. Vien-
gono esaminati gli aspetti della
diffusione delle ICT. Il secondo
volume, tre anni dopo, é titolato
“Net Economy, oltre il mito". In-
daga le prospettive della net eco-
nomy inserite in contesti econo-
mici, istituzionali, tecnologici e
sociali in continua evoluzione. E
siamo oggi alla “Digital Sharing
Economy™: di che si tratta?

La definizione & dell'Autore e la
riprendiamo alla lettera: una cre-
scente economia dello scambio
di conoscenze, di contenuti, og-
gi riferiti soprattutto a file musica-
li 0 video. Ma destinati a divenire
scambi di contenuti sempre pit
complessi e creativi attraverso
una rete-griglia infinita di nodi co-
stituiti da milioni e poi miliardi di

computer che operano in moda-
lit peer-to-peer, condividendo e
rendendo accessibile un patri-
monio gigantesco di conoscenze
che accresce il proprio valore col

Siamo di fronte ad una nuova,
profonda mutazione. Questa mu-
la prefazione, determina la na-

| scita di nuovi modelli di business,

di nuovi comportamenti strate-

| gici, di nuove forme organizzati-

ve e modalita di lavoro. La con-
seguenza & che il “digital sharing
divide" avverra fra coloro, im-
prese e individui, che non riusci-
ranno a entrare in questa muta-
zione e chi sapra cogliere tutte le
opportunita di questa immensa
arena globale di scambio, in cui

domanda ed offerta si scambie- |

ranno i ruoli in modo continuo.

Ecco perché — sono sempre |

parole di Lamborghini — occorre
ripensare profondamente le or-
ganizzazioni, dalle imprese alle
istituzioni pubbliche, dalle orga-
nizzazioni profit a quelle non pro-
fit. La mutazione della “digital
sharing economy” ha diretto im-
patto sui processi della politica

| e della democrazia, creando po-
| tenzialmente una crescente par-

tecipazione e condivisione fra
tutti e non piu solo in prospetti-
va chiuse entro confini, ma aper-
te spazialmente e culturalmente.
Il processo di cambiamento,
dunque, non & un “free lunch”,
ma una conquista difficile e com-
plessa cui la competizione glo-
bale aggiunge ulteriore com-
plessita con continui confronti e
scontri fra differenti approcci cul-
turali, etnici e sociali.

La validita (e anche I'utilita) del
volume sta, oltre che nei conte-
nuti, nel metodo con il quale &

stato realizzato: un lavoro di grup-
po. Ed in effetti il volume racco-
glie i contnbuti di collaboratori al
corso universitario e di studenti
che hanno elaborato specifiche
tesi di laurea. Un “tutto” organi-
co, esempio di come si possano
attivare le capacita degli studen-
ti portandoli da una partecipa-
zione “scolastica” ad una parte-
cipazione “professionale”.

Fra i contributi, una particola-
re citazione merita quello di An-
drea Granelli (“Creare nell'era di-
gitale™), che richiama Iattenzio-
ne su quattro aspetti che carat-
terizzano questa nuova fase del-
la modernita. Il primo aspetto &
che il reale si integra, in questa
prospettiva del digitale, con il vir-
tuale, creando un “melting pot”
di espernienze tutte da realizzare
e da sperimentare opportuna-
mente. Il secondo aspetto & il cre-
scente potere del consumatore,
che esce dalla sua tradizionale
passivita per trasformarsi in atto-
re del processo di consumo. Si
pensi all'espressione “dittatura
dello spettatore” usata alla Bien-
nale di Venezia. |l terzo aspetto &
I'instaurarsi della cosiddetta eco-
nomia dell’esperienza. Il motivo
principale & I'aumento del tempo




libero a disposizione della gente.
Il quarto aspetto, infine, & 'asce-
sa della classe creativa, di colo-
ro che danno senso e significato |
a prodotti e ad esperienze, di- |

ventando sempre pil influenti.
Un libro, questo che segnalia-
mo, che stimola alla riflessione
che merita di essere consultato
da quanti vogliono vivere al pas-
so con i tempi e quindi capire la
grande mutazione che ¢ in atto
e che ci coinvolge. Afferma Gra-
nelli, cogliendo I'essenza del mo-
mento: occorre ricreare un equi-
librio fra innovazione e societa,
fra tecnologia e umanesimo. Su-
perare I'idea che I'innovazione
sia soprattutto tecnica. Risco-
prire il valore dell'innovazione co-
me esperienza umana a tutto
tondo, comprendere dunque I'ar-
te e l'estetica, la qualita e la
quantita, I'empatia e |la conflit-
tualita, l'industria e I'artigianato.
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