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— le aziende informano

Dall'1 al 3 oftobre presso il Lingotio
Fiere Torino avra luogo DNA [TALA,

SALONE DNA ITALIA

L’ISTITUTO PER IL CREDITO SPORTIVO
APRE LE PORTE ALLA CULTURA

CS ISTITUTO PER

il primo salone interamente dedicaor /:(_‘iED[TO SPORTIVO una serie di inconiri B2B con le Isti-

allo spazio fieristico dove ['lsfituto avra
modo di arganizzare nel proprio stand

fuzioni, le piccole & medie imprese e

o alle tecnclogie e metodelogie per N
la conoscenza, conservazione, ﬁuif

zione e valorizzazione dei Beni e

delle Attivita Culturali. Lobiettivo & quello di dare visi-
bilita i progetti, ai materiali e alla tecnologia appl-
cata, in uno spazio espositivo progeftato per valoriz-
zare al massimo confenuli ed esperienze.

Il Credito Sportivo sard presente come sponsor ufficiale
dell'evento, in primis per dare confinuita al processo
di comunicazione sulle opportunita finanziare che lo
banca offre al mondo della Cultura iniziato gia in oc-
casione dell Expo Universale di Shanghai e inolfre per
oroseguire nella costruzione di un network con i prin-
cipali atiori che formane la cosiddetta “industria cultu-
rale” dell'lialia. Un evento che contemporaneamente

—

le grandi industrie della filiera cultu-
rale del nostro Paese, prevede un am-

io spazio dedicato ad un workshop tematico volio al
E] oresentazione di alcuni case history di progeti
finanziati dalllstituto che mettano in evidenza il deli-
cato rapporio fra investimento pubblico/privato e ri-
caduta economica sul territorio, sopraftutto sui temi del-
la gestione e della sostenibilita economica delle siruture,
problematiche queste comuni anche allo sport, sefto
re nel quale ICS vanta un'esperienza finanziaric di
olire cinquant'anni. Mutuando alcune esperienze vir-
wose dal golf, dall'equitazione, e dalle prime opera-
zioni di muiuo relative al settore dei beni e delle afti-
vita culturali, dal Workshop la banca si aftende che

Le tecnologie sono oramai un ingrediente essenziale di ogni in-
tervento sul Patrimonio Culturale, ma sono poco “maneggevo-
li” per tre ordini di motivi:

e estrema varieta delle discipline coinvolte (chimica, nuovi
materiali, sensoristica, ICT, impiantistica, energia, ....) che
richiede molteplici competenze specialistiche per una cor-
retta comprensione e presidio;

e frenetico tasso di innovazione di molte delle discipline co-
involte che spesso non si limita a una semplice innovazione
incrementale ma genera “breakthrough tecnologici” che apro-
no nuovi spazi di utilizzo spesso impensabili;

e “fertilizzazione incrociata” delle discipline coinvolte; ad
esempio le tecniche di pulitura di statue e monumenti anti-
chi erano prevalentemente meccaniche; oggi vi sono anche
tecniche chimiche, I'utilizzo di laser fino al recente isola-
mento di un ceppo di batteri “mangia patine”.

Serve quindi un presidio qualificato e continuativo che consenta

di gestire al meglio la dimensione tecnologica lungo tutto il pro-

cesso: la valutazione e scelta delle tecnologie piti adatte, il lo-

ro acquisto (identificando i fornitori pit capaci e affidabili o scri-
vends bandi “competitivi”) e il processo manutentivo piti adatto

(privilegiando ad es. le indagini preventive), associando inoltre

a tali soluzioni tecnologiche i costi reali (sia di messa in opera

che di manutenzione/evoluzione) e assicurando al personale

coinvolto le giuste competenze per usare al meglio tali tecno-
logie.
Andrea Granelli,

program manager per l'area "nuove tecnologie per i beni e le attivita
culturali e turistiche d'Industria 20135 e ideatore di DNA ITALIA

possano nascere molteplici op-
portunita di confronto finalizzate
a comprendere le esigenze di
chi, avendo il compito di gestire
e valorizzare un Patrimonio ca-
ratterizzato da una dimensione
culturale, deve necessariamente
occuparsi di tutti gli aspetti “ge-
stionali”, non solo quelli conser-
vativi e di ripristino, ma anche
pagare una Eol\eﬁo energetica,
lluminare e climatizzare i locali,
oroteggere (sia fisicamente che
con coperture assicurative) il pa-
trimonio a lui affidato, organiz-
zare e "comunicare” quella par-
e del Patrimonio aperio ol pubblico,
e naturalmente attrarre i visitato-
ri, gesfendo in conto econemico
attivo. Aperti e flessibili ad ac-
cogliere le diverse esigenze che
un mondo cosi complesso, ma
ricco di opportunite come quello
della Cultura offre ol Paese, |'im-
pegno del Credito Sportivo & dr
reffo ad assicurare che il patri-
monio storicorartistico e ferritoriale
italiano possa, in primis, conser-
varsi come un bene prezioso per
'lfclia e confemporaneamente frar
mutarsi in un effettivo vantaggio
competitivo, diventando uno stru-
mento “aftiva” di sviluppo del-
| occupazione e del Pil, sopratut
to per quelle regioni che
dispongono di una nofevole dor
tazione di beni culurali.




