Forum Anes
sull’editoria periodica
e Internet

Come cambia l'editoria
periodica ai tempi di Inter-
net: se ne parlerd il 26 set-
tembre a Milano in un con-
vegno organizzato dall’Anes.
Moderato da Gisella Bertini
Malgarini, presidente del-
I'Associazione nazionale edi-
tora periodica specializzata,
al congresso ‘Il mestiere di
editori di periodici ai tempi
di Internet’ partecipano, tra
gli altri, Massimo Villani
dell'Unione industriali grafi-
c1, Matteo Bacchetti di Edi-
sport Editoriale, Paolo Ron-
chi del Sole 24 Ore, Alessan-
dro Cederle di Reed Busi-
ness Information ¢ Ivo Nar-
della di Tecniche Nuove.

Quando saremo
tutti digitali

Siamo tutti arcistufi di
sentirci dire quanto veloce-
mente sta cambiando il
mondo. Che la Rete di qua,
che il ‘popolo dei blog’ di la,
che si deve pensare ‘a banda
larga’. Ah, e naturalmente
che i giovani, loro, ‘vivono
multimediale’. Ma per capire
come davvero la rivoluzione
digitale sta cambiando la
nostra mente, cioe i modelli
del mondo che essa produce
¢ che determinano il nostro
agire, vale la pena di leggere
un libro non banale: ‘Tmma-
gini ¢ linguaggi del digitale -
Le nuove frontiere della
mente’ (11 Sole 24 Ore, 229
pagine, 25 curo). Ricco di
dati e di idee, é scritto a
quatiro mani da Andrea
Granclli, eclettico ¢ fecondo
studioso dei nuovi media di-
gitali e delle nuove forme di
espressione che questi fanno
emergere, una lunga espe-
rienza di management ¢
marketing alle spalle, ¢ da
Lucio Sarno, psicanalista,
professore di psicologia cli-
nica ¢ primario del Servizio
di psicologia clinica e della
salute nell'lstituto scientifico
universitario San Raffacle. 1
panorama del mondo che ci
attende ¢ delineato senza vo-
li pindarici, con rigore ¢ sul-
le solide basi della ricerca

sul campo, correttamente il-
lustrata anche dal punto di
vista metodologico,

La ‘doppia lente’ degli au-
tori indaga il web ¢ i suoi
linguaggi da tre punti di vi-
sta: quello della frontiera
tecnologica e di mercato,
quello dei mutamenti socio-
logici ¢ quello delle mutazio-
ni indotte dal digitale a livel-
lo individuale. E proprio di
multazioni, ¢ non di semplici
cambiamenti, parlano Gra-
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nelli ¢ Sarno: mutazioni nel
linguaggio e nella comunica-
zione, nell'apprendimento ¢
nella memoria, nella perce-
zione ¢ non ultimo nell'este-
tica e nell'espressione artisti-
ca, in particolare quella delle
arti Hgurative.

Un ambito, quest'ultimo,
che ha impegnato particolar-
mente Granelli nell'ultimo
anno, come consigliere del
ministero dei Beni culturali,
nello sforzo di progettare la

a diversi mesi all'indiriz-

zo www.aol.it c’era un
‘segmaposto’ con il logo del-
la societa e un messaggio di
benvenuto del team italia-
no. Finalmente il 13 set-
tembre il portale italiano di
Aol ha fatto il
suo debutto uffi-
ciale, con i suoi
servizi gratuiti di
posta elettronica
€ instant messa-
ging, condivisio-
ne di foto e vi-
deo, notizie,
sport, spettacoli
¢ musica, canali
tematici ¢ un
motore di ricer-
ca (fornito da Google). In-
somma, tutti gli ingredienti
dei classici portali, come
quelli che Aol Europe - la
filiale europea dell'Internet
company del gruppo Time
Warner - gestisce gia nel
Regno Unito, in Germania,
Olanda, Francia ¢ Austria,
tramite la societa Aol Glo-
bal Operations Limited.

“Il lancio di Aolit”, dice
Dana Dunne, chief executi-
ve officer di Aol Europe, “fa
parte di un ambizioso pro-
gramma di espansione in
Europa che prevede 'aper-
tura di 14 nuovi portali lo-
cali nei prossimi 18 mesi.
L'Italia ¢ un mercato in ra-
pida crescita con una forte
penetrazione della banda
larga e ottime opportuniti
di pubblicita on line e il
lancio di un portale dedica-
to in italiano ci ajutera a

Al via il portale italiano di Aol |
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competere sia a favore de-
gli utenti sia degli inserzio-
nisti”.

Gli ultimi dati di Aol sui
ricavi pubblicitari, relativi
al secondo trimestre, parla-
no di una crescita del 16%,
una percentuale
notevolmente in-
feriore rispetto
al +40% [atto se-
gnare nel primo
trimesire, tanto
che lo stesso Ri-
chard Parsons,
ceo di Time War-
ner, ha parlato
di un “significa-
tivo rallentamen-
to"”. La necessita
di rilanciare la raccolta
pubblicitaria ¢ una delle ra-
gioni dell'awio del progetto
dei nuovi portali nazionali
di cui in Aol si parlava da
tempo.

“In gquesto momento il
mercato europeo cresce
piu velocemente di quello
americano”, conferma
Dunne. “La crescita della
spesa pubblicitaria on line
nell’Europa occidentale di
qui al 2009 sara del 25%
all'anno ¢ noi siamo pronti
a cogliere questa opportu-
nita. Il nostro obiettivo ¢ di
coprire il 95% del mercato
on line europeo nei prossi-
mi 18 mesi”.

La raccolta pubblicitaria
del nuovo portale ¢ curata
da AdLink Internet Media,
il network europeo guida-
to in Italia da Carlo Poss.

C.C.

fruizione del patrimonio arti-
stico come esperienza cultu-
rale, usando a fondo le op-
portunita offerte dalle nuove
tecnologie ¢ dai nuowvi lin-
guaggil. Frutto di questo lavo-
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ro & anche il master in cultu-

| ral experience design and

management (15 novembre
2007 - 15 dicembre 2008), il
primo strumento in Italia per
la formazione di experience
designer capaci di valorizza-
re il patrimonio artistico e
culturale. Il corso ¢ organiz-
zato dall'lrfi, azienda speciale
per la formazione della Ca-
mera di commercio di Roma,
e dalla Domus Academy di
Milano, ¢ punta a fornire
all'ltalia un primo seleziona-
to gruppo di manager di alto
livello in un settore di punta
del prossimo futuro. J. L. G.

Come Internet sta

cambiando la tiva

Del futuroe dell'Internet
tivil si parlera al Tiv 2007 -
Telco & Tv Summil
{(www tvdigitali.com), orga-
nizzato da Wireless e Asso-
digitale a Milano il 20 ¢ il 21
settembre, L'evento milane-
se fara da preludio alla Vi-
deo On The Net Conference
(www.videcoonthenet.eufit),
che si terra a Roma il 26 ¢
27 settembre. Tema del con-

| vegno di apertura ¢ ‘Lindu-
| stria della tivii europea a un

bivio: un futuro web-based
o broadcaster-based?’,

Assodigitale (I'associazione
degli operatori dei media di-
gitali) sta organizzando an-
che un ‘business social
network’, un network di blog
dedicati alle aziende e ai pro-
tagonisti dell'industria digi-
tale italiana, in collaborazio-
ne con Viadeo (www,via-
deo.com).
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